Blickfang - Spojrz na mnie!

Po raz czwarty odbyly sie w Bazylei targi designu ,Blickfang” - w tltumaczeniu to cos, co przyciaga wzrok i jest to
wys$mienita nazwa dla tego wydarzenia. Wystawcy pokazuja tu swoje produkty, ktdre zwracaja uwage nie tylko
atrakcyjna forma, ale i pomystem. Targi maja wspiera¢ projektantow z rejonu niemieckojezycznego: stuzy¢
promocji tzw. "drobnej wytworczosci" w dziedzinie projektowania przedmiotéw codziennego uzytku.

0. Blickfang” to lokalne, ale czesciowo rowniez globalne targi, ktére zainicjowano w 1992 roku w Niemczech, w
Stuttgarcie. Do tego doszedt Zurych, zaraz potem Wieden, gdzie odbywaja sie one w Museum fiir Angewandte
Kunst (MAK). W 2006 roku po raz pierwszy zorganizowano je w Tokio jako impreze towarzyszaca Tokijskiemu
Tygodniowi Designu (Tokyo Designers Week), pézniej doszla Bazylea, niedawno Kopenhaga i Hamburg.

Jak wszedzie w sSwiecie absolwenci wyzszych uczelni w tej dziedzinie nie zawsze znajduja zatrudnienie w duzych
zaktadach, wielu tego nawet nie szuka, tylko woli zatozy¢ swoja wtasna mala firme i pozosta¢ niezaleznym od
trendéw sterowanynch przez media. Wsréd mlodych ludzi wlasnie taka postawa czesto liczy sie najbardziej,
chociaz wcale nie jest to tatwa droga. Zdarza sie raczej rzadko, by firma od razu odniosta sukces finansowy, a ich
wlasciciele, a zarazem projektanci musza walczy¢ o przetrwanie, przezywajac okresy suszy, kiedy zmuszeni sg zy¢
na poziomie minimum socjalnego.

Pisze o tym, bo czesto spotykam sie z lekcewazacym stwierdzeniem ,na Zachodzie jest tatwiej zatozy¢ firme” -
przyznaje, z pewnoscia jest tatwiej. Gdy obserwuje jednak dziatalnos¢ takich sklepikéw z "designem", ciuchami,
czy bizuteria, zaktadanych przez mtodych ludzi, to widze ile samozaparcia, energii i pomystowosci potrzeba, by
nie tylko znalez¢ uznanie, ale zeby to przektadalo sie réwniez na korzysci finansowe.

Ale tez nikt nie marzy o natychmiastowym sukcesie.[] ,Blickfang” jest wspaniala platforma, by wyjs$¢ z niszy i
znalez¢ wieksze grono odbiorcow. Na Targi nie tylko przychodza potencjalni klienci, ale bywa, ze przyjezdzaja tez
menadzerowie z renomowanych firm, by w ten sposdb zapewnic¢ sobie ,doplyw swiezej krwi”, czyli znalez¢ jakis
nowy produkt i wprowadzi¢ go do produkcji - projektant moze wtedy moéwic o tucie szczescia.[]

Odbiorcy przychodzacy na ,Blickfang” nie chca nabywac rzeczy z popularna metka. Kupuja ubrania modne, ale
zwracaja uwage, by pasowaly do ich wlasnego stylu, byly w dobrym gatunku i z krétkich serii. Tu nie przychodza
ani wielbicielki brandéw typu Hermes, czy Guess, ani H&M.

Indywidualizm jest bardzo waznym motywem przy zakupie na tych Targach.[]

Gdy w 2007 roku po raz pierwszy odwiedzitam ,Blickfang” w Zurychu zrobila na mnie wrazenie pozytywna
energia ptynaca od sprzedajacych, ich nieukrywana rados¢ z kontaktu z tak liczng publicznos$cia i bezposredniosc.
Przy tym musze zaznaczy¢, ze w Zurychu, gdzie wystawa jest wieksza i z tradycjami, trzydniowe targi odwiedza
$rednio okolo 18 tys. potencjalnych klientow, a w Bazylei w tym roku bylo 11,5 tys. - wlasciciel stoiska moze by¢
zmeczony, a przeciez nie kazdy z ogladajacych co$ kupuje.

Zreszta publiczno$é tez jest ciekawa historyjek, ktore wiaza sie z powstaniem wystawionych na sprzedaz
produktow. Na przyktad Susanne Nabulon wiascicielka pracowni bizuterii essor z Biel-Bienne opowiadata mi
kiedy$ o pracy nad realizacja najnowszej linii swoich pierscionkéw, w ktérych pod wplywem rozméw z klientami
chciala umiesci¢ jakies ulotne wrazenie, wspomnienie z wakacji, czy z waznego momentu w zyciu. Przeprowadzila
wiele prob ze sproszkowanymi roslinami, ziotami, kawa i efekt ciagle jej nie zadowalat, az w koncu uzyta
sproszkowanych kamieni.

Pie¢ lat temu badacze konsumenckich trendéw, miedzy innymi z zuryskiego Gottlieb-Duttweiler-Institut, donosili,
ze w 2020 roku bedziemy kupowac¢ produkty niszowe, dostosowane do naszych indywidualnych potrzeb. Do



sklepow bedziemy chodzi¢ w celach towarzyskich, by przezy¢ cos$ ciekawego i przy tej okazji kupi¢ co$ bardziej
lub mniej przydatnego. I te potrzebe swietnie zatatwia ,Blickfang” - skrzyzowanie bazaru, forum i eventu: ludzie
sie spotykaja, w barze czegos sie napija, cos przekasza, porozmawiaja z projektantami, kupia, i jeszcze przegladna
najnowsze pisma o nowoczesnym designie.

Od tego czasu niewiele sie zmienito, pogtebity sie jednak dwa trendy.[] W 2007 roku zafascynowato mnie stoisko,
ktore wowczas cieszylo sie niezwyklym powodzeniem: pracownia Chamue z Monachium proponowata kupony
materiatu z nadrukiem i wskazéwkami, jak uszy¢ z nich spédniczke, czy sukienke dla dziewczynki, czyli ,uszyj to
sama”.

Dwa lata pdZniej coroczna nagrode targow ,Blickfang” przyznano nie projektantowi stosujgcemu nowa
technologie, czy produkujacemu kolejne nowe przedmioty. Nagrode otrzymata mtoda firma Fretsche z Zurychu
(nazwa pochodzi od jednej z postaci z basni braci Grimm), ktéra specjalizuje sie w naprawianiu starych rowerdéw i
nadawaniu im indywidualnego charakteru, na przyklad przez zmiane ramy, czy kierownicy. Jezeli kogo$ nie stac
na kupno takowego, moze przyj$¢ na zajecia (cho¢ tez odplatne) i samemu nauczy¢ sie odnawia¢ swéj dwukotowy
pojazd.

,Do It Yourself” / "Zréb to sam", czyli Adam Stodowy odczytany na nowo. Nie wiem, czy wszyscy czytelnicy
pamietaja programy telewizyjne, gdzie Adam Stodowy przekonywatl nas, Ze najlepiej bawi¢ sie zabawkami, moze
nie najdoktadniej wykoficzonymi, pachnacymi klejem, ale zrobionymi wtasnorecznie, i pokazywat ze szklanego
ekranu jak je w siermieznym PRL-u wykonac, robigc najpierw zakupy w sktadnicy harcerskie;j.

Po 1989 roku wpadliSmy w szal konsumpcyjny i zapomnieliSmy o dobrodziejstwach majsterkowania. W Niemczech,
Szwajcarii, czy Ameryce obserwuje sie natomiast w ostatnim czasie renesans robdtek recznych. Niektorzy
badacze trendéw przewiduja nawet, ze marka ,Zréb to sam” stanie sie ,cool” i bedzie w XXI wieku jedna z
wazniejszych marek na rynku.

Ale nie ma obawy, przedmioty codziennego uzytku zaprojektowane przez designeréw z pewnoscia nie zostana
wyparte przez pospolite ruszenie konsumentoéw, ktérzy nagle odkryli w sobie kreatywna zytke.

Wracajac do ,Blickfangu”: drugi istotny trend wsréd mlodych projektantéw to nie tworzenie nowych bytéow, ale
przetwarzanie starych. W tym roku gtéwna nagrode za swdj produkt otrzymat niejaki Martin Hirth z Offenbach
(Niemcy) za krzesto z nagrodzonej juz wczesniej na waznym przegladzie ,D3 Contest” w Kolonii, serii ,loveless -
school chair”. Hirth jest zagorzatym zbieraczem niepotrzebnych rzeczy: w jakies szkole wystawiono krzesta do
wyrzucenia, ktore on skrzetnie zabrat do pracowni, metalowy stelaz oczyscit i pomalowal, oraz z grubego
materiatu zrobit proste siedzenie i oparcie - krzesto jest naprawde wygodne, sprawdzitam!

Réwniez nienagrodzony Family Tree Shop z Karlsruhe, to mtoda marka, ktérej zalozyciele przetwarzaja stare w
nowe, tzn. w starych meblach wymieniajg niektére elementy, odnawiaja i w ten sposéb tworza interesujace,
nierzadko zabawne uzytkowe obiekty. [JTo tylko znikoma ilo$¢ przyktadéw z niezwykle bogatej oferty mtodych
projektantéw. W Polsce z pewnoscia istnieje rownie ogromna grupa petnych dobrych pomystéw designeréw, tylko
uzytkownicy musza w konicu dojs¢ do tego, ze warte kupna nie jest to, co maja wszyscy, ale to, czego nie ma nikt
inny.



